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Marketing, Comercializacion y Comunicacion de la Arquitectura
Marketing Activity in Architecture
(4 ECTs)

1.- Coordinadores.

Manuel Soler Severino DCTA
Ricardo Santonja Jimenez DIGA

2.- Curso Académico.

2018-19 - 1S/2S
Lunes — Martes 19,30 -21,30

3.- Descriptores.

Introducir los conocimientos de marketing para las actividades, servicios, productos y proyectos
que realiza el arquitecto, a través del desarrollo de un Plan de Marketing para captar clientes y
trabajos dentro del mundo profesional de la arquitectura.

Analizar y desarrollar la posterior comunicacion mediante la imagen de las actividades
relacionadas con el marketing arquitectdnico.

4.- Objetivo General.

Darle al alumno una visidon distinta a la formaciéon obtenida en grado, con la finalidad de
introducirse en el mercado profesional y poder competir, usando las técnicas de marketing y
comunicacion, con otros profesionales de la arquitectura ya establecidos en ese mercado.

Ensefiar a buscar clientes, productos y servicios, realizando estudios, segmentaciones vy
posicionamientos en el mercado de la arquitectura.

Saber comunicar y difundir la arquitectura a través de la imagen como lenguaje internacional.

5.- Contenido.

01.- Introduccidn al Marketing

02.- El Marketing en la Arquitectura

03.- El Plan de Marketing

04.- Proyectar con la luz, a través de la fotografia

05.- Fotografia y Video Arquitectdonico. Nuevos soportes de Impresion
06.- Ventas de Servicios y Productos de arquitectura

07.- Comercializacién de la arquitectura

08.- Comunicacion e Imagen. ACCION LEGO

09.- Marketing Digital

10.- Redes Sociales: LINKEDIN

11.- Coaching Arquitéctonico

12.- Casé Practico de Marketing y Comunicacion en Arquitectura
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6.- Método Docente.

El Curso constard de unos conocimientos y explicaciones tedricas bases para el desarrollo
posterior de aplicaciones practicas y casos reales, realizdndose, casos practicos vy
procedimientos relacionados con el mundo de la comercializacion y la imagen en la profesiéon
del arquitecto.

El objetivo es que el alumno tenga las bases para integrarse en el mercado profesional, como
trabajador por cuenta propia y ajena.

7.- Conocimientos Previos.
12 Ciclo de Arquitectura, Grado en Fundamentos.

8.- Evaluacion.

Continua, basada la organizacién de un Plan de Marketing y comunicacién para una empresa de
Arquitectura.
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